vierung des Wirtschafts-
standortes Wien beitragen.

REPORTAGE

Globalisierung: Die Stadt hat die Notwendigkeit erkannt, Standorte
internationaler Konzerne zu festigen bzw. neue Konzemzentralen nach
Wien zu holen. Das Entscheidungskriterium, die Lebensqualitdt des
Managements in Wien zum Ziinglein an der Waage zu machen, sollte
noch stérker verwertet werden. Hier hat Wien ein absolutes Asset und
hebt sich von vielen anderen Stédten ab.

Individualismus: Trotz Wachstums der Stédte forder die Biirger im-
mer mehr Maglichkeiten, sich im persénlichen Bereich individuell ent-
falten zu kénnen. Im Umgang zwischen Biirgern und der Stadt wird der
Trend dahin gehen, dass die Verwaltung der Flexibilisierung im priva-
ten Bereich folgen muss.

Verschmelzung der unterschiedlichen Lebensraumbereiche:
Wien ist im Vergleich zu anderen Stdten in der gliicklichen Lage,
keinen Stadtker zu haben, der zu einem reinen Birozentrum verkom-
men und in den Abendstunden verwaist ist. Ebenso ist das Problem der
Ghettoisierung einzelner Stadtbereiche in Wien im Vergleich zu ande-
ren Stédten — beispielsweise Paris — weit harmloser. Hier wurde bereits
vor Jahren rechtzeitig gegengesteuert.

Demografische Entwicklung: Hier folgt Wien eindeutig dem Trend
aller groBen Stadte, die mit Problemen der zunehmenden Uberalterung
der Gesellschaft zu kimpfen haben. So wird mittelfristig kaum ein Weg
daran vorbeifiihren, mehr Anreize fiir die Schaffung von privaten Alters-
versorgungseinrichtungen zu Preisen, die fiir die breite Bevolkerung
leistbar sind, zu bieten.

Folo: Shutterstock

Die Megatrends und ihre Bedeutung fir Wien

Migration: Wien wird wie alle gréBeren Stidte in den néchsten Jah-
ren wachsen und Bevdlkerung aus dem Umland anzighen. Mittelfristig
wird sich dieses , Einzugsgebiet* noch weiter vergréiBern, da die relativ
nahen Landesgrenzen zu den neuen Beitrittsidndern mit zunehmender
Integration immer niedrigere Barrieren darstellen.

City als Marke: Die Bestrebung, sich als Stadt durch GroBereignisse
ein Markenimage zu geben, ist ein aufwendiger und riskanter Weg. Hier
hat Wien mit der Entscheidung, die Expo nicht umzusetzen, richtig
gehandelt. Sportliche GroBereignisse bringen fiir GroBstédte — wie zum
Beispiel Barcelona und Athen — nicht den gewlnschten nachhaltigen
Erfolg. Die Veranstaltungen sind zu kurz und nicht geeignet, das Image
der ganzen Stadt nachhaltig zu veréndern. ,Sanftere Veranstaltungen”
wie Kongresse sind dazu weit besser in der Lage. Daher ist Wien in die-
sem Bereich im Spitzenfeld — gemessen an der Anzahl von Symposien.
Umweltstadt: Das Ziel, sich als griine, saubere und gesunde Stadt zu
prasentieren, reicht bei weitem nicht mehr aus, um sich von anderen
Stédten abzuheben. Dieses Ziel wird von fast allen genannten Stédten
in der Prioritétenliste fast ganz oben genannt und ist daher schon bei-
nahe , Grundvoraussetzung" fiir die Stadt.

Partnerschaften mit Privaten: Hier sind viele Stidte im Vergleich zu
Wien bereits weiter in der Entwicklung. Bedingt durch eine relativ sta-
bile finanzielle Situation in Wien ist der Druck, privates Kapital und |
Know-how zum Beispiel in PPP-Projekten mit einzubeziehen, noch sehr
gering.

Quelle: Internationale Studie von PwC PricewaterhouseCoopers Cities of the future - global competition, local leadership”
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heute und in Zukunft alle Bereiche des zi-
vilen, geschiftlichen und offentlichen Le-
bens betreffen werden. Die Komplexitit
lasst sich nicht in einem Satz zusammen-
fassen. Architekt und Sachverstindiger
Peter Lorenz: ,Die Mehr-Wert-Stadt defi-
niert sich nicht iiber einen kleinen Be-
reich, sondern ist die Vernetzung vieler
Faktoren. Der Bogen zum Schaffen von
Mehrwert reicht von Immobilienentwick-
lern, Stadteplanern, Architektur, Verkehr,
Tourismus, Natur und Umwelt sowie Kul-
tur iiber Bildung und Forschung, Nach-
haltigkeit und Religion bis zur Ethik."

Umfeld und Umwelt

Die Stadt als Solitir an sich und in seinem
Umfeld hat ausgedient. Ewald J. Stiickler
von Tecno Office Consult, Organisator der
Podiumsdiskussion ,Was ist eine Mehr-
Wert-Stadt?": ,Die Zukunft liegt im Zu-
sammenspiel mit Nachbargemeinden,
Nachbarstidten wie etwa Wien/Bratis-
lava, Investoren, Bauherren, Nutzern und
Biirgern, um in einem Wettkampf der
Stidte zu bestehen. Das Schaffen von
Lebensraum, Arbeiten, Wohnen und Frei-
zeit am selben Standort ist ein klarer
Zukunftstrend.”

Work Life Balance heif3t die Devise und
die Bundeshauptstadt scheint auf einem
guten Weg. Zahlreiche Probleme, die an-
dere Stidte plagen — wie zum Beispiel die
Entwicklung von Ghettos — wurden in
Wien durch Voraussicht schon vermieden
und die viel zitierten Soft Facts - so sind
sich die ,Stadtforscher” einig - werden in
den nichsten Jahren eine noch wesent-
lichere Rolle spielen, um sich als ,Marke"
in der globalen Welt zu positionieren.

Wobei in diesem Zusammenhang
interessant ist, dass sich das Wort ,Um-
weltstadt” bei fast allen genannten Stid-
ten in der PwC-Studie in der Priorititen-
liste ganz oben findet und daher schon
beinahe ,Grundvoraussetzung” fiir die
Stadt ist. Wie weit sich dieser Wunsch
dann umsetzen lasst oder mit dem Thema
Wirtschaftsstandort sinnvoll verkniipfen
lasst, ist die andere Seite. Denn mit wel-
chen zusitzlichen Attributen der Standort
Wien in den Képfen der Menschen ver-
kniipft ist, wird seine Attraktivitit im glo-
balen Umfeld ausmachen, denn in einer
von Reizen iiberfluteten Gesellschaft blei-
ben eben nur die Brands hangen.
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