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ISCHGL. Die Ruhe vor dem Start
ist ohrenbetiubend. Noch weni-
ge Sekunden, der Blick der Fahrer
ist konzentriert, und da springt
die Ampel auch schon von Rot auf

entlang, gehen in die erste Xurve,
und Peter Saliger ist zufrieden.

In wenigen Wochen geht die
Ischgl Cart Trophy (ICT, 23. bis 26.
Juni) in ihre zehnte Runde, und der
Veranstalter des spektakuliren
B2B-Events sieht seine Idee schon
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Adrenalin fur das Geschaft

Die |schal Cart Trophy (ICT) hat sich in den vergangenen Jahren zu einem spektakularen B2B-Event
entwickelt, auf dem nicht nur — aber auch — Vertreter der Automaobilindustrie ihr Netzwerk pflegen.

dem sportlichen Ehrgeiz bleibt
geniligend Zeit fir interessante Ge-
spriche abseits der Rennstrecke.”

Mitarbeitermotivation
Hannes Reifschneider, Griinder
und Geschiftsfithrer von Mitras

aufs Neue einen aufregenden und
ausgelassenen Start in die Som-
mersaison.”

Dabei ist auch fiir den Hotelier
der Marketing- und B2B-Charakter
ein wichtiger Faktor: ,Wir nutzen
dieses Event gern auch als Danke-

Griim. Méchtig knattern die kleinen ~ im Vorfeld einmal mehr beststigt;  GroBes Immobilieninvestment, sieht das schiin fiir unsere Stammgiéste und

PS-Monster die Start-Ziel-Gerade ,Dieses Format erfiillt im Grunde  Starterfeld dhnlich: ,Durch die Teilnahme an wichtigsten Geschéftspartner! Die
vier Faktoren, die ein Event tat. /9" ‘gah:g" der ICT sind bereits einige gute Ge- Stimmung withrend der drei Renn-
sichlich und vor allem nachhaltig iiﬁ‘.ﬁm Sich schiiftskontakte wie zum Beispiel tage ist phdnomenal, und der Ehr-
wirkungsvoll machen”, so Saliger insgesamt 350 mit Reinfried Herbst oder Georg geiz der Teilnehmer vermischt sich
im Gesprich mit medianet auto-  wnehmer (300 Streitberger entstanden.” mit einem unglaublichen Nerven-
motive: [Einzigartigkeit, Episoden-  wManner und 50 JDie ICT stellt far unser Unter- kitzel und viel guter Laune. Genau
haftigkeit, Gemeinschaftlichkeit  Frauen)spannen-  nehmen ein Format dar, das uns so, wie es sein soll.”
und Beteiligung und last but not  de Kopl-an-Kopl- einerseits hilft, neue Kontakte zu

Fiir uns gibt es
keine bessere
Platiform fiir Net-
working in Os-
terreich. Abseits
der Rennstrecke
bleibt gentigend
Zett fiir interes-
sante Gesprache.

Johannes Stiickler, CEQ ( ‘
behan+thurm group

least erfiillt es einen ganz wesent-
lichen Punkt unserer heutigen Ge-
sellschaft - die ,Erlebnisgeilheit’.”

Perfektes Eventdrehbuch

Das Erlebnis gilt als Schliisselwort
der Freizeitforschung. Denn nur
wer etwas erlebt, hat auch was zu
erzihlen. Das Eventdrehbuch und
das Entertainmentsystem der ICT
sind laut Saliger daher so struktu-
riert, dass der Besucher raus aus
dem ,Prosecco-halten’, und rein in
ein aktives ,Gestalten des Events'
geladen wird.

«Dadurch entsteht eine enorme
Motivation der Teilnehmer, die dem
Event, gemixt mit den Grundessen-
zen SpaR, Emotion, Begeisterung
und Adrenalin, ihren auBerge-
wohnlichen Charakter verleiht”, so
Saliger. ,Nicht das Abheben, son-
dern die klare Positionierung und
Fokussierung auf Gruppendynamik
und Motivationssteigerung macht.
die ICT so einzigartig.”

Und diese Faktoren machen
die Veranstaltung auch zu einem
Business-Event der Sonderklasse,
wie Ewald Johannes Stlckler, CEO
der behan+thurm group, bestitigt:
,Fiir unsere Unternehmensgrup-
pe, mit den Marken BoConcept,
behan+thurm, Infracom und Tec-
no Office Consult, gibt es keine
bessere Plattform fir Networking
in Osterreich. Die Teilnehmer sind
nicht nur Benzinbriider und Ben-
zinschwestern, sondern auch er-
folgreiche Unternehmer und neben

Rennen. Informa-
tionen zum Event
auf wwwischgl.
com und www.
gekho-com.com

kniipfen, aber auch bestehende
Kunden stiirker an uns zu binden”,
so0 Reifschneider weiter. ,Da bei der
ICT der Teamgeist im Mittelpunkt
steht und auch wir bei Mitras da-
rauf achten, gemeinsam mit unse-
ren Kunden erfolgreich zu sein, ist
diese Veranstaltung nicht nur eine
sinnvolle Marketingmafnahme,
sondern es macht uns allen un-
glaublich SpaRg, dabei zu sein!”
Uber ihre B2B-Bedeutung hin-
aus kann der Event auch fiir die
Mitarbeitermotivation dienen, wie
Gilinter Kalina von der Denzel AG,
Niederlassungsleitung BMW Den-
zel, anfiihrt: ,Die Ischgl Cart Tro-
phy verstehen wir als Networking-
Plattform und Mitarbeitermotiva-
tion gleichermafen. Gemeinsam
steigen wir im Rennteam aufs
Gaspedal und festigen damit unser
innerbetriebliches Immunsystem.”

Die ICT als Tourismus-Faktor
Als F1 im Miniformat lockt die
Ischgl Cart Trophy heuer zu ihrem
zehnjiihrigen Jubildum insgesamt
300 Fahrer und 50 Fahrerinnen
aus sieben Nationen nach Ischgl
und Tausende Zuschauer an die
Rennstrecke, was fiir den Ort und
die Region mittlerweile auch tou-
ristisch von Bedeutung ist, wie
Alexander van der Thannen, Inha-
ber & GF Trofana Royal, erklirt.
LDie Cart Trophy hat sich nicht
nur in Ischgl, sondern auch im Tro-
fana Rovyal als Sportevent etabliert
und bedeutet fiirr uns immer wieder
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Die ICT stellt fiir uns ein
Format dar, das uns ei-
nerseits hilft, neuwe Kon-
takte zu kniipfen, aber
auch bestehende Kontakte
starker an uns 2u binden.

Hannes Reifschneider
GF Mitras Immobilieninvestment
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