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»+Zeit und Energie in die Gestaltung von
Lobbys und Lounges zu stecken, zahit sich
aus", so Ewald Stlickler, Geschéftsfiihrer
T.O.C. Tecno Office Consult, unter anderem
verantwortlich flr das Projekt ,3" (oben).

von respekteinfléfienden  und

pompdsen Empfangsbereichen®, ist

Oliver Kupfner, Partner bei Innocad
Architektur, sicher. ,Jedes fortschrittliche
Unternehmen hat erkannt, dass Transparenz,
Welcoming und Wohlfiihlfaktoren einen
richtigen Empfang ausmachen! Was eine
gemiitliche Atmosphire unter-
stiitzt: ,Halb offentliche Funk-
tionen wie Cafés, Shops’, erginzt
Kupfner, dessen Biiro zum Beispiel
das Microsoft-Headquarter in
Wien, den Hauptsitz der Volksbank
Stidtirol in Bozen umgesetzt hat
sowie die Inneneinrichtung der
neuen OBB-Konzernzentale in
Wien.

>> siert. ,Natlirlich geht der Trend weg

FUr einen perfekten Auftakt
»Friiher schotteten sich Biiroge-
bdude durch ihre Fassaden eher
gegeniiber dem Umfeld ab und
Lobbys dienten allenfalls repri-
sentativen Zwecken‘, sagt auch
Gregor Drexler, Bereichsvorstand Asset
Management CA Immo. Die Lobby bei VIE
solle ein ,,Ort der Begegnung" sein, mit Café,
mit Coworking-Arbeitsplétzen, ein ,Ort fiir
Biiromieter und auch fiir externe Besucher*
International sei dies schon durchaus tiblich,
wie Walter Grasmug erzihlt. Dem internatio-
nalen Projektentwickler Tishman Speyer
(ihm gehort etwa das Rockefeller Center in
New York), in dessen Auftrag Chaix & Morel
et Associés ein Haussmann-Gebiude in Paris
restrukturiert hat, ist der ,perfekte Auftakt”
ihrer Biirogebdude in Form von bis ins
Kleinste durchdachten Eingangsbereichen
enorm wichtig - ,,und ein wesentlicher Faktor
fiir die Vermarktung fiir Biiroimmobilien mit
einem oder mehreren Mietern, berichtet
Grasmug. Ob nun fiir eine Firmenzentrale

oder fiir mehrere Mieter geplant, einige
Richtlinien in Sachen Gestaltung gelten fiir
gute Lobbys aller Art: ,,Hell sollen sie sein
und transparent sagt Ewald Stiickler,
Geschiftsfithrer von T.O.C. Tecno Office
Consult. Eine grofie Rolle spiele auch die
Lichtgestaltung, empfehlenswert seien
bewegte Bilder, ,grofie Screens, die Infos aus
dem Haus oder Nachrichten verbreiten”
Mittlerweile werde auch viel Geld investiert
- anders als in Zeiten, in denen Besucher
durch lange, endlos wirkende Génge gefiihrt
wurden, in denen man schlimmstenfalls vor
Ehrfurcht erstarrte und sich alles andere als
willkommen fiihlte. , Lobbys sind die Visiten-
karten eines Gebdudes. Sie bestimmen den
ersten - und den letzten Eindruck’, sagt der
Office-Experte.

Unterschiedliche Gestaltungsvarianten um
verschiedene Settings abzubilden, sind laut
Kupfner ebenso wichtig. ,Je nach Laune oder
Art des Treffens, formell oder informell, sucht
man sich dann aus, ob man etwa einen
gemiitlichen Kaffee trinkt oder einen
schnellen Espresso nimmt. Aufferdem sollte
es Riickzugsorte zum Mail-Lesen oder unge-
storten Telefonieren geben. Das Warten im
klassischen Sinn miisse nicht mehr bedient
werden, ,vielmehr steht die effektive Nutzung
der Zeit in der Lobby im Vordergrund* Und
steckt man Zeit, Energie und Liebe zum

Lobbys bestmmen
den ersten Eindruck.
Und den letzten,
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Das ErdgeschoB, die Lobby, kann Social
Hub sein, Cafeteria, internes und externes
Kommunikationszentrum. So wie beim
Headquarter der Volksbank SUdtirol in
Bozen, sagt Oliver Kupfner, Partner bei
Innocad Architektur.

Detail in die Gestaltung, in das Design, ,dann
sieht man das nicht nur, das spiirt man’, ist
Stiickler sicher. Was fiir Wohlfithlatmospiire
sorgt: attraktive Mobel - ,je nach Branche
modern bis progressiv” - Stehleuchten, die
als Skulpturen fungieren, schéne Teppiche,
die nicht nur als Schmutzfinger dienen,
yfunktional soll es natiirlich sein, aber auf
keinen Fall langweilig"

Und wihrend es in von mehreren Mietern
genutzten Objekten ,neutral, straight, zeitlos,
niichtern aussehen soll’, damit sich alle in der
Lobby finden, kann es in Firmenzentralen in
puncto Corporate Identity ordentlich zur
Sache gehen. ,Hier muss die CI des Unter-
nehmens zu spiiren sein, muss Kompetenz
signalisiert werden', sagt Stiickler.
»Firmenzentralen nutzen natiirlich den
Empfang, die Lobby, die Lounges fiir Schow-
casing-Zwecke und fiir die Ubermittlung der
Brand Identity, weiff Innocad-Experte
Kupfner. ,Welches Unternehmen méchte
nicht schon an der Gestaltung des Empfanges
erkannt werden, einen guten ersten Eindruck
machen?” Damit nicht genug, miissten diese
Bereiche aber auch ,der Kommunikation
und Interaktion zwischen Kunden und
Mitarbeitern dienen‘, so Kupfner. ,Und in
den eigentlichen Biirozonen sind solche
Komunikationszentren ebenfalls sehr
wichtig

Fur das Meseting mit Kollegen

Stichwort Mitarbeiterzonen: Hier hat sich in
den vergangenen Jahren enorm viel getan,
alle ambitionierten Neuplanungen oder
Umgestaltungen kiimmern sich intensiv um
jene Bereiche, in denen die Mitarbeiter sich
abseits ihrer Schreibtische treffen kénnen.
»Solche Flichen sind sehr niitzlich’, sagt
Kupfner, ,, sich weg vom Arbeitsplatz, weg
vom gewohnten Umfeld zu begeben, in ein
anderes Setting, ist immer inspirierend: Und

die Unternehmen machen dies nicht aus
schierem Altruismus: ,Kollegen zu treffen
und sich auszutauschen, das férdert auch die
Effektivitdt der Mitarbeiter’, weif$ Kupfner.
Und gleichzeitig kdnne man auf Riickzugs-
bereiche zugreifen, um ungestért und
konzentriert zu arbeiten, sollte dies gefragt
sein.

Damit das auch funktio-
niert, muss aber vieles
passen, nicht zuletzt die
Wahl des Standorts fiir
Lounges, Besprechungs-
nischen und andere
Meeting-Points: ,Wurm-
fortsidtze, die ohnehin
iibrig blieben, als Flichen
fiir Lounges zu nutzen, das
geht gar nicht’, sagt
Stiickler. Diese Zonen
brauchen attraktive
Flachen, die Mitarbeiter
gern besuchen - und nicht
erst suchen miissen.
»Soll's was Gutes werden,
muss man auch richtig
Geld investieren’, so der
Experte, ,solche Lounges
kosten dann mehr als
normale Biliroflichen -
bringen aber auch mehr*
Mobel dafiir gibt es mitt-
lerweile zuhauf - und
zuhauf tolle, egal, ob es gemiitlich mit
Fauteuils, ruhig mit Sitznischen oder bewegt
mit Stehpulten sein soll. Oder griin, wie in
einer von Stiicklers Lieblings-Loungeflichen:
Bei ,3“ wurde der Garten zum Meetingbe-
reich, selbst ein Putting-Green fand Platz.
»Kaum verldsst man das Gebiude, fithlt man
sich freier, kreativer”, erzihlt Stiickler,

wviele gehen nun selbst im Winter

raus. Und nicht nur die Raucher!”
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Biiromdbelhersteller haben
[éngst erkannt, wie wichtig
Kommunikationszonen,
Meeting-Points, Loungebereiche
sind. Biiroplaner kénnen daher
aus dem Vollen schipfen...

BENE etwa hat mit dem
Londoner Designstudio
PearsonLloyd die Kollektion
PARCS" entwickelt, deren
Stiicke vor allem spontanen
Austausch und gemeinsames
Arbeiten unterstiitzen sollen.
Die Landschaften namens
.Causeways“ (Foto oben) etwa
sind fiir Meetings gedacht, die
leger und einfallsreich verlaufen.

“Einen Raum im Raum schaffen
die ,,Alcove"-Sofas (Foto links)
von VITRA, eigentlich schon
Klassiker (2006 von Ronan &
Erwan Bouroullec erdacht). Mit
den angenehmen Sitz- und
Riickenpolstern und den hohen,
flexiblen Seiten-und Riicken-

paneelen sind die Mobel

bestens geeignet fiir Riickzug
und vertrauliche Gespréche. Sie
wurden auch schon
in Wohnrdumen
gesichtet, machen
sich aber natiirlich
auch bestens in

Biiros.

Etwa fiir jenes von
EF Education (Foto
links), die INTER-
POOL gestaltet hat.
Hier signalisieren die
gepolsterten
Sitzmobel und die
maligeschneiderten Regale ein
Willkommen®.
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Ein Hinweis in eigener Sache:
Gemeinsam mit CBRE sucht
,Die Presse” nach der
Company Lounge des Jahres.
www.companylounge.at



